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UBERSICHT

1. Wie finden wir ein passendes Thema?



1. Wie finden wir ein passendes Thema?

Ziel: komplexen Sachverhalt verstehen und verstandlich machen

e Vereinfachung von komplizierten Zusammenhangen



TOLERANCE IS-LIFE




1. Wie finden wir ein passendes Thema?

Ziel: komplexen Sachverhalt verstehen und verstandlich machen

e Vereinfachung von komplizierten Zusammenhangen

e Fokus auf einen Schwerpunkt (personliche Interessen?)
e ganz konkret werden






THE PLASTIC
. YOU USE
4 ONCE
TORTURES
THE OCEANS
FOREVER
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2. Was wollen wir bewirken?



2. Was wollen wir bewirken?

Ziel: Verhalten/Einstellung bei der Zielgruppe dndern

e Zum Uberdenken des eigenen Verhaltens anregen,
Wahrnehmung sensibilisieren

e Aufforderung etwas zu tun, resp. zu unterlassen
e Losungsansatz aufzeigen
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EVERY PLASTILC BOTTLE YOU
RECYCLE SAVES ENOUGH ENERGY TO
POWER A LIGHT BULB FOR 6 HOURS

Cyrecycle

westernriverside.org.uk

SOLUTION
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3. Wie sagen wir es?



3. Wie sagen wir es?

Ziel: richtige Argumente

e Argumente Uberprufen; sind sie richtig & «wasserdicht»?
e konkret werden und Nutzen aufzeigen

e Einfache Umsetzung — Botschaft auf den Punkt bringen

e Botschaft liberzeichnen

e mit Symbolen arbeiten (Tiere, Gegenstand, Personen etc.)



WHAT GOES
IN THE OCEAN
GOES IN YOU.

RECENT STUDIES ESTIMATE THAT FISH OFF THE WEST COAST INGEST
OVER 12,000 TONS OF PLASTIC A YEAR. FIND OUT HOW YOU CAN HELP
TURN THE TIDE ON PLASTIC POLLUTION AT WWW.SURFRIDER.ORG/RAP

SURFRIDER

FOUNDATION




You eat what they eat,
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4. Wie konnen wir die Leute packen?



4. Wie konnen wir die Leute packen?

Ziel: Auffallen, Aufmerksamkeit wecken

e Emotionen erzeugen

e Spezielle Situationen, die
=> zum Lachen anregen
=> Dramatik zeigen, Betroffenheit auslosen
= Uberraschende, kuriose Szenen zeigen



LET’S END CHILD SLAVERY AT NOCHILDFORSALE.CA . + LETS END CHILD SLAVERY AT NOCHILDFORSALE.CA T <y
© #nochildlorsale World Vision © #nochildforsale World Vision |

|



Wir schneiden uns etwas ab,
was nicht mehr nachwéchst.

Uberall dort, wo der Regenwald gerodet wird,
bleibt unfruchtbarer Boden zuriick.




Since 1990,

31 million hectares of forest,

an area almost the size of Germany,
have been lost.*

* Greenpeacea: Cutting Deforestation Out Of Palm Oil



YOU'RE NOT YOU i
WHEN YOU'RE

HUNGRY.
SVIGHER.

SATISFIES




Gibt es noch Fragen?

Falls nach dieser Prasentation noch Fragen auftauchen,
beantworte ich diese sehr gerne.

Fragen bitte schriftlich formulieren an:
peter.frey@pfgk.ch



Viel Spass & viel Erfolg!



