PLAKATGESTALTUNG




AUF WAS GEACHTET WERDEN SOLLTE

Der erste Blick

Betrachter sehen das Plakat in Z-Form an

Unterschiedliche Grossen von Headline und

Bild bauen Spannung auf

e Motiv muss gut erkennbar sein, auch wenn das Plakat

aus verschiedenen Blickwinkeln angesehen wird

Kontraste und kontrastreiche Farben steigern

die Beachtung
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Schriften / Fonts

e Gut lesbare Schriften verwenden

 Die Anwendungen von Modeschriften
sind nicht im jedem Fall geeignet.

Dazu gehoren z.B.: Comic Sans,
Brastc Sercpt, Paptil, Papgrus
e Schriftkonturen nur verwenden, wenn sie die

Trennung von einem (unruhigen) Hintergrund
verbessern

MWMister
Muster

MUSTER

Muster
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Gutes Beispiel
Farbe und Schrift

o Kontraste und kontrastreiche Farben steigern
die Beachtung

e Die serifenlose Schrift ist gut lesbar und sticht
auf der gelben Flache sofort ins Auge

 Das Plakat wird unterteilt in 2 Elemente:
das Key-Visual sowie der Absender/Logo

ICH WILL ZU MEINEN KUMPELS

IN DEN KUBEL.
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Das Wegwerfen und Liegenlassen
von Kleinabfall im offentlichen Raum
(Littering) ist strafbar und wird im

Kanton Zug mit 100 Franken gebiisst.

Mehr Informationen unter; www.oug-blibt-suuber.ch

< ZUG BLIBT
\:/N SUUBER.
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Schlechtes Beispiel
Farbe und Schrift

e Der Kontrast vom Text zum Hintergund ist zu gering
o Zu viele verschiedene Schriftarten

 Kleine Bildelemente, die nicht aus der Ferne
erkennbar sind

@ LIKE A BURST OF SUNS HWE
(,1_,& Mﬁ, a caol wwfa, Og wind,
I'S auseet AND TANGY,™*SURPRISING AND @ JUICY.
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ARE YOU STILL WiTk US? @@EMG
CAUSE WE WOULD LKE YOU T0 IRY FANTA'S INJZ'W
TASTIZ, DEICIOUSLY ORANGE. +=- YES, RIGHT NOW?

JUST TEAR OFF A

PIECE OF THIS PAGE
- POP IN YOUR MOUTH

& ENJOY A FANTA BY TASTING THIS AD!

Fasdad it & ragiarered trademars of The Coos Cole L‘.u-n-p Thin sdibds Bisis Confalan Sabitn 6668 wFaRl B Er G il iBRAR Rirriciag Fodel




AUF WAS GEACHTET WERDEN SOLLTE

Beispiele fur Farbe und Schrift

Wenn
wir keine

Lichtstarke, Lebernsdawer, Energiestinsparung und Urnweltireundlichke

LED in Spitzenproduiky, das im AlLag de
ofter zum

BRBTY

energieschweiz ch
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Beispiel: Simpel aber effektiv

 Einfacher geht es kaum / Plakat welches im Dunkeln leuchtet durch fluoreszierende Farbe

TURN OFF THE LIGHTS
AND REVERSE GLOBAL WARMING




AUF WAS GEACHTET WERDEN SOLLTE

Beispiel: Simpel aber effektiv

 Einfache Gestaltung, die durch die eingesetzten

Farben auffallt

e Auf den ersten Eindruck scheint das Plakat klar, um

Details zu erfahren muss man jedoch naher herantreten
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Beispiele: Raum lassen

e Grosszugige Zwischenraume und wenig Elemente

e Eine Botschaft mit Humor heruberbringen und die auch Emotionen auslosen kann

Was immer kemmit - wir helfen Theen
racch und unkompliziart. mobiliar.ch

die Mobiliar
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Beispiele: Raum lassen

e Die einheitliche Farbgebung fasst alle Elemente zusammen

e Die Pose der Tiere ist ungewohnlich, jedoch wird dies als Verbeugung wahrgenommen
und unterstutzt die Botschaft

o :;_ En Unternahman
L -
-&1 > 1"-!h,_'lf der Stact Alrch

Das Klima dankt.
Die nachste
Generation auch.

ewz_

Heizen und Kihlen mit erneuerbaren Energien: Wasser, Erdwarme und Holz.
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Beispiel: Standort

e Esist nicht auf den ersten Blick erkennbar was beworben wird

e Um die Botschaft zu verstehen, mussen beide Plakate nebeneinander stehen

WDOCH; ABER .
A WIR NUTZEN"
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Beispiele: Serie

 Eine Plakatserie, die diverse Motive nutzt, jedoch die Platzierung der Elemente nicht verandert wird

 Jedes Plakat kann eigenstandig an einem anderen Ort stehen

Sie hat ihren @ B8l Sie hat ihren Wb Er hat seinen W
Strom gefunden. | Strom gefunden. [ Strom gefunden.

Widhlen She den Stram, der 2u lhnen posst, Wdhlen 3¢ den Strom, der Iu IRnen posst, 3 ,'_l- a0 | Wiahlen e den Strom, der tu Ihnen past.
Lind netemen Sie darmit Einfluss auf UWrwaelt, Urd reehman Sie domit Einfluss aul Usmwelt S Ppd nehireen Sle damit Einfluss aul Ul
Regien und Kasten. I Reguan und Ksaten, Regicn und Koitan,
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Scanner

e Die Vorlage wird hochauflosend abgetastet und elektronisch gespeichert.

e Die Dateiauflosung hangt von der gewunschten Endgrosse und dem Druckverfahren ab.
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Bildauflosung

I
L

96 dpi 48 dpi 24 dpi 12 dpi 6 dpli

dpi = dot per inch
1 inch =2.54cm
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Auflosung @ Word Datei Bearbeiten Ansicht Einfiigen Format Schrif

e Fur ein Plakat im Weltformat sollte eine Auflosung

von 300dp| (fur’ eine A3—V0rl_age) ausreichen. A Start Layout Dokumentelemente Tabellen Diagramme S
Papierformat

i

=
(=

e Beispiel fur 300 dpi mit Bildgrofie 30 cm Breite

i} | i Papierformatt 8950 mm 12800 mm
mussen wir so rechnen: : Breite Hohe
30:2.54 x 300 = 3543 Pixel v Nicht druckbarer Bereich:

A Benutzerdefiniert ﬁ
Dok ¢ N 3 0 mm
okumentengrosse
9 ¢ 0 mm Sk 0 mm
. Links Rechts
. . . + 0 mm
« Word- oder Powerpoint-Datei im korrekten | Unten
Format einrichten. y
, + - Duplizieren
o Platzierte Bilder nicht mehr wesentlich vergrossern, . | | |
: 7 Abbrechen “

da dabeil die Auflosung verringert wird.

Ik -
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Beschnitt

e Gedruckt wird auf Einzelbogen die spater zugeschnitten werden
 Randabfallende Bilder und Grafiken mussen zwingend mit einer Zugabe von 3 mm

(Beschnitt) geliefert werden.

ICH WILL ZU MEINEN KUMPELS ICH WILL ZU MEINEN KUMPELS

IN DEN KUBEL. IN DEN KUBEL.
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RECHTLICHES

Bildrechte

 Auch wenn das Internet den Zugang zu zahllose Bildern und Fotos ermoglicht, durfen wir uns dieser nicht ein-

fach bedienen. COPYRIGHT ist das Stichwort! (Copyright ist das anglo-amerikanische Wort fiir Urheberrecht)

 Sowohl bei einer Verwendung von Bildern in Drucksachen wie Flyern oder Broschuren, als auch bei der Ver-

offentlichung von Fotos im Internet gilt das Urheberrecht: Die Bilder gehoren grundsatzlich dem Ersteller.

Bei welchen Bildern muss ich die Bildrechte berucksichtigen?

e Wichtig zu wissen ist, dass JEDES Bild urheberrechtlich geschutzt ist — egal ob professionelles Foto oder
einfacher Schnappschuss. Somit gilt, dass eigens aufgenommene Bilder immer und in vollem Umfang
verwendet werden durfen. Hier muss man im Vorfeld nur abklaren, ob die darauf abgebildete Personen

einer Veroffentlichung zustimmen und ob abgelichtete Objekte und Architektur fotografiert werden durfen.

e Soll ein Bild veroffentlicht werden, das nicht selbst erstellt wurde, muss die Person, die die Rechte an
diesem Bild besitzt (= Urheber — meist der Fotograf oder ein Designer) ausfindig gemacht werden und
um eine schriftliche Erlaubnis zur Weiterveroffentlichung angefragt werden. Manche Urheber erheben

fur ein solches Nutzungsrecht allerdings oft einen hohen Preis.
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EhUttE'FSt’:lfk mi O e (IR WORLAGEN - RIDANTIONI . o Armeaier Regnkienn

Welche Bilder kann ich bedenkenlos verwenden?
e Um lhre Flyer, Plakate & Co. mit attraktivem Bildmaterial aus-
zuschmucken, empfiehlt es sich, kostenpflichtige Bildportale

B ilkBide -

S

mit lizenzfreien Bildern wie bspw. shutterstock, fotolia oder - Jetzt 10 kostenlose srsbnte i

. - : : ~ Bilder sichern o
pixabay zu nutzen. Bei diesen Anbietern wird durch den | e St o okt 1 © tp— e
«Kauf» ein Pauschalnutzungsrecht erworben, wodurch eine S

nahezu unbegrenzte Verwendung ermoglicht wird.

Shutterstock beflagelt die Kreativitst globaler Brands {: Alle Proiss anzeigen. ]

e Die Details der Bildnutzung werden in den Nutzungsbedingun-
gen sowie den Nutzungslizenzen der jeweiligen Bilddatenbank
individuell definiert. Zudem muss den Nutzungsbedingungen
entnommen werden, ob und in welcher Form die Fotografen
und/oder die Plattform genannt werden muss — all dies sollte
vorab unbedingt recherchiert werden, um vor bosen Uberra-
schungen wie Abmahnungen oder moglichen Schadensersat-
zanspruchen gewappnet zu sein!

Lizenzfreie Stockbilder, Fotos, Videos und mehr fur fhre Kreativprojekte
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Wie gebe ich das Copyright korrekt an?

« Wenn es bei dem gewahlten Bild nicht um sein Eigenes handelt bzw. die Nutzungsbedingung der
jeweiligen Bilderplattform oder ein anderer Urheber ein Copyright vorschreiben, musste man dieses
korrekt angegeben. Eine haufig praktizierte Variante des Copyrights ist Folgendes:

«ldyllische Landschaften und Wasserfalle. © Kerstin Weber / Picture Agency, 1993.»

« Wenn man die Vorgaben des Urheberrechts einhalt, konnen die Plakate und Flyer sorglos gestaltet
und hochwertig gedruckt werden.




AUF GEHTS!

VIEL GLUCK WUNSCHT ROGER BOSSHART




