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UBERSICHT

1. Wie finden wir ein passendes Thema?
2. Was wollen wir bewirken?

3. Wie sagen wir es?

4. Wie konnen wir die Leute packen?

5. Wie bringen wir die Idee auf den Punkt?



1. WIE FINDEN WIR EIN PASSENDES THEMA?

Ziel: Komplexer Sachverhalt in einer passenden
Themenwelt transportieren

e Zielgruppe definieren/kennen
 schwierige Begriffe
=» Vereinfachung der Ausdricke
« umfangreiche Themengebiete
=» Fokus auf einen Schwerpunkt (persdnliche Interessen?)

e theorie- und techniklastig
=» ganz konkret werden
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2. WAS WOLLEN WIR BEWIRKEN?

Ziel: Verhalten/Einstellung bei der Zielgruppe @ndern

« Zum Uberdenken des eigenen Verhaltens anregen,
Wahrnehmung sensibilisieren

o Aufforderung etwas zu tun, resp. zu unterlassen

 L6ésungsansatz aufzeigen
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EVERY PLASTIC BOTTLE YOU
RECYCLE SAVES ENOUGH ENERGY TO
POWER A LIGHT BULB FOR 6 HOURS alz
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3. WIE SAGEN WIR ES?

Ziel: mit den richtigen Argumenten uberzeugen

« Argumente Uberprifen; sind sie richtig & «wasserdicht»?
 keine Theorie; konkret werden und Nutzen aufzeigen

* kurze, prazise, nachvollziehbare und leicht verstandliche
Formulierung



WHAT GOES
IN THE OCEAN
GOES IN YOU.

RECENT STUDIES ESTIMATE THAT FISH OFF THE WEST COAST INGEST
OVER 12,000 TONS OF PLASTIC A YEAR. FIND OUT HOW YOU CAN HELP
TURN THE TIDE ON PLASTIC POLLUTION AT WWW.SURFRIDER.ORG/RAP

SURFRIDER

FOUNDATION
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You eat what they eat.
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4. WIE FALLEN WIR AUF?

Ziel: Aufmerksamkeit der Zielgruppe wecken

* Emotionen erzeugen (z.B. mit Kindern, Landschaften, Tieren etc.)
 Spezielle Situationen, die

=»> zum Lachen anregen

=» Dramatik zeigen, Betroffenheit ausldésen

=» Uberraschende, kuriose Szenen zeigen
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Wir schneiden uns etwas ab,
was nicht mehr nachwéchst.

Uberall dort, wo der Regenwald gerodet wird,
bleibt unfruchtbarer Boden zuriick.
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YOU'RE NOT YOU i
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HUNGRY.
SVIGKERSE
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5. WIE DRAMATISIEREN WIR DIE AUSSAGE?

Ziel: Botschaft auf den Punkt bringen

 Einfache Umsetzung
 Botschaft Uberzeichnen

 Mit Symbolen arbeiten (Tiere, Gegenstande, Personen etc.)






